
PRIX 
INNOVER À LA CAMPAGNE :

"J 'entreprends là où j 'ai  envie de vivre !"

Dossier de Presse



Le Prix est né d'une rencontre entre Milan Presse (Groupe 
Bayard) et Better Life Factory, et plus particulièrement entre 
Eric de Kermel (directeur Bayard Nature & Territoires) qui 
partage son temps professionnel et personnel entre Paris, la 
Savoie et Uzès, et les associés fondateurs de Better Life 
Factory, Guillaume de Rouville & Jean-François Le Goff, 
installés tous les deux à Uzès (ville de 8 500 habitants dans le 
Gard).
D'un côté, Milan Presse met en avant dans ses publications 
(Bretagne Magazine, Alpes Magazine, Pyrénées Magazine, 
etc.) la beauté de la nature et de nos territoires. De l'autre, 
Better Life Factory, un accélérateur d'entreprises innovantes 
basé à Uzès depuis 3 ans bientôt, aide les entrepreneurs à 
développer leurs activités économiques sur l'ensemble des 
territoires ruraux et urbains de France.
De leur rencontre et de leurs échanges sur les sujets qui les 
passionnent tous - notamment, la campagne et les hommes qui 
la font bouger - l'idée du Prix a émergé et s'est concrétisée !

UNE RENCONTRE 



La campagne bouillonne d’idées et de talents ! 
A travers ce prix, nous voulons montrer qu'il est 
possible de créer loin des grandes métropoles 
des projets innovants et pérennes dans tous les 
secteurs d’activité !  

Le Prix souhaite à la fois montrer, par des 
exemples concrets, ce qui se fait déjà dans les 
campagnes et susciter des vocations en donnant 
l'idée à des entrepreneurs de s’y installer.  

Il ne s'agit pas d'opposer les campagnes aux 
grandes villes, mais de mettre en avant le fait 
que les campagnes sont vivantes et ne sont pas 
en reste en termes d'énergie, d'innovation et 
d'esprit d'entreprise !

L'IDÉE



POUR QUI ?

Peuvent candidater, les créateurs d’entreprises en activité ayant 
déjà généré du chiffre d’affaires (peu importe depuis combien de 
temps et peu importe le montant) dont l’activité :  

1. se situe « à la campagne » (milieu rural ou semi-rural, ville de moins de 
20 000 habitants) 

2. existe sous forme de société (dont coopératives) 

3. n’a pas un caractère polluant ou dangereux pour la santé, n’a pas de 
lien avec le commerce des armes 

4. a un caractère innovant (au sens de la BPI) : (a) innovation de produit, 
de service, d’usage, (b) innovation de procédé & d’organisation, (c) 
innovation marketing & commerciale, (d) innovation de modèle d’affaires, 
 (e) innovation technologique, (f) innovation sociale & environnementale  



CHARACTERS
CATÉGORIES

loisirs & sports  

alimentation  

agriculture et nature  

ingénierie et techno  

santé, cosmétique  

culture, communication et médias  

artisanat et métiers d’art  

e-commerce  

tourisme  

services à la personne

Les candidats peuvent postuler dans les catégories, 
non limitatives, suivantes :



CALENDRIER 
lancement de l’opération le lundi 26 mars 2018 à travers une conférence de presse à Uzès 

dans les bureaux de Better Life Factory 

seconde conférence de presse mi-avril 2018 à Paris avec la Bpifrance & les PNR

recueil des candidatures via le site www.innoveralacampagne.fr jusqu’au 15 juillet 2018 

tri des candidatures par Better Life Factory entre juillet et septembre  

annonce des nominés le 15 septembre 2018 

invitation des nominés & désignation des lauréats par le Jury le 16 novembre 2018 (sur le 

site du Pont du Gard) 



JURY

5 chefs de grandes entreprises : Bernard Chevilliat 

(fondateur de Melvita), Serge Papin (PDG de Système U), 

Charles Kloboukoff (Président fondateur de Léa Nature), 

François Lemarchand (Fondateur de Nature & Découvertes), 

Christine Fabresse (Présidente du Directoire de la Caisse 

d'Épargne Languedoc-Roussillon)  

Eric de Kermel & Guillaume de Rouville

Nathalie Villard de Capital 

1 représentant de Bpifrance 

1 représentant des PNR 

la démarche et la vision des candidats 

leur dynamique entrepreneuriale 

leur relation avec le territoire d’implantation 

le caractère innovant de l’activité 

les créations d’emplois  

1. composition

2. critères d'appréciation des candidats 
par les membres du jury



ADVENTURE IS 
NOT OUTSIDE 
MAN; IT IS 
WITHIN.

ADVENTURE IS 
NOT OUTSIDE 
MAN; IT IS 
WITHIN.

PRIX 
PRIX GÉNÉRAUX : 

1. Prix « j’ai quitté une métropole pour aller entreprendre là où j’avais envie 

de vivre » 

2. Prix « j’ai créé mon entreprise sur le territoire que je ne voulais pas 

quitter » 

3. Grand Prix « j’entreprends là où j’ai envie de vivre »  

PRIX PARTENAIRES : 

1. Prix Caisse d'Épargne Languedoc-Roussillon : « Grand Prix Territoire 

Languedoc Roussillon » 

2. Prix de la Région Occitanie 

3. Prix du Département du Gard 

4. Prix Capital du public (les lecteurs et internautes de Capital désigneront 

leur candidat préféré à partir des vidéos réalisées par les nominés postées 

sur le site de Capital) 

5. Prix PNR 



ADVENTURE IS 
NOT OUTSIDE 
MAN; IT IS 
WITHIN.

ADVENTURE IS 
NOT OUTSIDE 
MAN; IT IS 
WITHIN.

LES LAURÉATS GAGNERONT ... 
La médiatisation de leur projet (notamment par des reportages dans les médias 

partenaires)  

La mise en relation avec un mentor appartenant à une grande entreprise  

Un accompagnement Bpifrance 

Pour le « Grand Prix » & le Prix du Département du Gard, un accompagnement 

de Better Life Factory  

Pour le « Grand Prix Territoire Languedoc Roussillon » de la Caisse d'Épargne 

Languedoc-Roussillon : mentoring par le comité d’experts NeoBusiness de 

la Caisse d'Épargne Languedoc-Roussillon, réunissant 3 entrepreneurs 

performants du territoire et 4 experts de la Caisse d'Épargne Languedoc- 

Roussillon et une médiatisation spécifique 

h t t p s : / / i n n o v e r a l a c a m p a g n e . f r /



REMISE DES PRIX

les nominés de chacune des catégories qui 
présenteront en 10 minutes leur projet (5 min de 
présentation + 5 min de questions/réponses avec le 
jury) 
les partenaires & les médias qui seront invités à 
suivre les présentations et à assister à la soirée de 
remise des prix aux lauréats désignés par le Jury

Le vendredi 16 novembre 2018 seront regroupés sur le site 
du Pont du Gard  :



N O S  
P A R T E N A I R E S

innoveralacampagne.fr



Le Prix a pour vocation d'être annuel et souhaite 
contribuer à la dynamique entrepreneuriale et 
d'innovation des campagnes. 

Enjeux & perspectives 

Ainsi, un label "Campagne d'Entrepreneurs" (en 
cours de création) sera décerné à partir de la seconde 
édition du Prix aux villes et villages qui ont ou auront 
réussi à créer un écosystème favorable aux 
entrepreneurs ! 

Si les acteurs de nos territoires savent que les 
campagnes sont innovantes et dynamiques, les chiffres 
clés font souvent défaut. Pour combler ce manque, 
Better Life Factory lance un Observatoire de 
l’innovation à la campagne pour rassembler 
informations et acteurs sur le sujet de l’innovation dans 
les campagnes. 



G u i l l a u m e  d e  R o u v i l l e  ( B e t t e r  L i f e  F a c t o r y )  
d e r o u v i l l e @ b e t t e r l i f e f a c t o r y . c o m  
0 6  7 2  1 0  6 9  7 9  

Contacts Presse/médias 

P a s c a l e  R o s s l e r  
p a s c a l e @ i n n o v e r a l a c a m p a g n e . f r  
0 6  6 3  7 1  3 5  5 8  

Pour en savoir plus sur le Prix : 
https://innoveralacampagne.fr/



M i l a n  P r e s s e  
G r o u p e  B a y a r d  P r e s s e .  D e s  m a g a z i n e s  d ’ e x c e p t i o n  s u r  l a  n a t u r e ,  
l e  v o y a g e  e t  l e s  p l u s  b e l l e s  r é g i o n s  d e  F r a n c e .  

http://www.betterlifefactory.com/

https://www.milanpresse.com/ 

B e t t e r  L i f e  F a c t o r y  
A c c é l é r a t e u r  e t  c r é a t e u r  d ' e n t r e p r i s e s  i n n o v a n t e s  
i n s t a l l é  à  U z è s  ( G a r d )  d e p u i s  2 0 1 5 .  P l u s  d e  5 0  e n t r e p r i s e s  
a c c o m p a g n é e s .  1 0  l e v é e s  d e  f o n d s .  C l a s s e m e n t  M a d d y n e s s  ( 2 0 1 7 )  d a n s  
l e  t o p  1 5  d e s  a c c é l é r a t e u r s  f r a n ç a i s .  
U n e  i n s t i t u t i o n  r é g i o n a l e  :  l ' A p é r o - B u s i n e s s  m e n s u e l  d e  B L F  ( e n t r e  5 0  e t  
1 0 0  p e r s o n n e s  é c h a n g e n t  e t  s e  r e n c o n t r e n t  c h a q u e  m o i s  à  U z è s  d a n s  
l e s  l o c a u x  d e  B L F  p o u r  p a r l e r  d ' i n n o v a t i o n  e t  d ' e n t r e p r i s e s ) .  
5  s t a r t u p s  h é b e r g é e s  a u  s e i n  d e  n o t r e  e s p a c e  d e  c o - w o r k i n g  à  U z è s .  
U n e  d e v i s e  :  " E n t r e p r e n e z  o ù  v o u s  r ê v e z  d e  v i v r e  ! "  

Qui sommes-nous ? 



M i l a n  P r e s s e  
É r i c  d e  K e r m e l  e s t  j o u r n a l i s t e  e t  é d i t e u r  d e  m a g a z i n e s  d e  n a t u r e .  I l  e s t  
d i r e c t e u r  d e  B a y a r d  N a t u r e  e t  T e r r i t o i r e s  ( é d i t e u r  d u  m a g a z i n e  " T e r r e  
S a u v a g e " )  d e p u i s  f é v r i e r  2 0 0 6 .  I l  a  g r a n d i  e n t r e  l ’ A m é r i q u e  d u  S u d  e t  l e  
M a r o c .    

B e t t e r  L i f e  F a c t o r y  
T r o i s  a s s o c i é s  o p é r a t i o n n e l s  :  
1 .  G U I L L A U M E  D E  R O U V I L L E ,  4 5  a n s  :  a v o c a t  d ’ a f f a i r e s ,  d i r e c t i o n  a d m i n i s t r a t i v e  
e t  f i n a n c i è r e  ( U N E P ,  P l a N e t  F i n a n c e / P o s i t i v e  P l a N e t ,  M i c r o C r e d ,  C l i f f o r d  C h a n c e )  
e t  c r é a t e u r  d e  m é d i a s  i n d é p e n d a n t s .    
2 .  J E A N - F R A N Ç O I S  L E  G O F F ,  4 8  a n s  :  s e r i a l  e n t r e p r e n e u r  d a n s  l e s  N T I C ,  e x p e r t  
e n  i n n o v a t i o n  e t  e n  f i n a n c e m e n t  d e  l a  c r o i s s a n c e .  E x p é r i e n c e  i n t e r n a t i o n a l e  :  
f o n d a t e u r  e t  d i r i g e a n t  d e  U s u a l  S o f t w a r e  a u x  U S A  ( P a l o  A l t o ) .  
3 .  L A U R E N C E  B O U R S I C A N ,  5 0  a n s  :  F o n d a t r i c e  e t  d i r i g e a n t e  d e  F i n T e c h  e n  m i c r o -  
f i n a n c e  e t  c r o w d f u n d i n g ,  c o n s e i l  e n  s t r a t é g i e ,  C I F ,  f u n d r a i s i n g  f o r  n o n  p r o f i t ,  
c o m m u n i c a t i o n  d i g i t a l e .  E x p é r i e n c e s  i n t e r n a t i o n a l e s  :  R u s s i e ,  B r é s i l .    

Qui ? 




